AKADEMIA LEONA KOZMINSKIEGO

Warszawa, 7 wrzesnia 2011

Informacje i wytyczne do wykonania projektow graficznych i przygotowania do druku
materiatéw informacyjno-promocyjnych projektu
»Przedsiebiorczos¢ w sektorach kreatywnych”

Zamawiajacy
Akademia Leona Kozminskiego

Akademia Leona KoZminskiego to najlepsza polska uczelnia niepubliczna o szerokim profilu
biznesowym. Od 12 lat zwyciezca rankingow edukacyjnych , Perspektyw” i ,, Rzeczpospolitej”. Odnosi
tez sukcesy w miedzynarodowych rankingach edukacyjnych dziennika ,,Financial Times”. W $rdéd szkét
biznesu zdobyta 39. miejsce w Europie, studia magisterskie z zakresu zarzgdzania daty jej trzydziesta,
a studia magisterskie z finanséw — dwudziesty drugg pozycje na swiecie. Program studiow Executive
MBA zostat sklasyfikowany jako 81. Jako jedna z 53 na Swiecie i jedyna uczelnia z Polski ALK posiada
potrdjng akredytacje miedzynarodowg AACSB, EQUIS, AMBA potwierdzajgcg najwyzszy poziom
ksztatcenia. Uczelnia ma ocene wyrdzniajgcg Panstwowej Komisji Akredytacyjnej dla kierunku
zarzadzanie. W ramach tzw. oceny parametrycznej jednostek naukowych dla badan w zakresie nauk
ekonomicznych otrzymata kategorie pierwsza. Na studiach licencjackich, magisterskich,
doktoranckich i podyplomowych ksztatci sie tu tgcznie 8000 oséb. Studenci zagraniczni z wiecej
niz 40 krajéw stanowig 30 proc. uczestnikdw wszystkich programdw stacjonarnych.

Przedmiot dziatan informacyjno-promocyjnych
Projekt ,,Przedsiebiorczos¢ w sektorach kreatywnych”

Projekt ,Przedsiebiorczo$¢ w sektorach kreatywnych” jest organizowanym przez Akademie Leona
KoZzminskiego przedsiewzieciem szkoleniowo-doradczo-inwestycyjnym finansowanym ze s$rodkdow
Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego (Program Operacyjny Kapitat
Ludzki, Dziatanie 6.2 ,,Wsparcie oraz promocja przedsiebiorczosci i samozatrudnienia”).

Projekt polega na:

e wytonieniu w procedurze wieloetapowej rekrutacji grupy 100 o0séb planujacych
uruchomienie dziatalnosci gospodarczej w sektorach kreatywnych na terenie Obszaru
Metropolitalnego Warszawy;

e przeprowadzeniu rozbudowanego programu szkoleniowo-doradczego, w ramach ktérego
uczestniczki i uczestnicy rozwing i dopracujg swoje pomysty biznesowe;

e przeprowadzeniu konkursu dotacyjnego dla uczestniczek i uczestnikdw projektu;

e przyznaniu 80 dotacji na uruchomienie dziatalnosci gospodarczej (po 40 tys. zt kazda);
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e objeciu oséb, ktére otrzymaty dotacje i uruchomity firmy wysokiej jakosci opiekg doradcza
przez pierwszy, najtrudniejszy okres prowadzenia biznesu

e udzieleniu nowym przedsiebiorczyniom i przedsiebiorcom wsparcia pomostowego
na pokrycie podstawowych kosztéw dziatania firm przez pierwszy okres ich istnienia w celu
zapewnienia ptynnosci finansowej

Dziatalno$¢ w sektorach kreatywnych w rozumieniu projektu to dziatalno$¢ gospodarcza powigzana
z eksploatowaniem praw autorskich w obszarze architektury, antykéw, rynku sztuki, gier
komputerowych, rekodzieta, grafiki, wzornictwa, projektowania mody, filmu, muzyki, sztuk
performatywnych, publikacji i dziatalnosci wydawniczej, mediéw elektronicznych.

Przedsiewziecie realizowane jest na terenie Obszaru Metropolitalnego Warszawy (Warszawa
i 71 gmin wokof niej).

Cel dziatan informacyjno-promocyjnych

Celem dziatan informacyjno-promocyjnych jest dotarcie z informacjg o projekcie na etapie rekrutacji
uczestniczek i uczestnikéw i wzmocnienie efektu rekrutacyjnego, ktére wyrazi sie w:

¢ maksymalnie duzej liczbie zgtoszen kandydatek i kandydatéw

¢ maksymalnie wysokiej jakos$ci zgtoszen, tj. zgtoszen od osdéb doktadnie odpowiadajgcych
grupie docelowej projektu

Reakcjg odbiorcy na zapoznanie sie z materiatem informacyjno-promocyjnym powinno by¢ duze
zainteresowanie projektem i zapotrzebowanie na dodatkowe informacje.

Celem  bezposrednim i gtdwnym  efektem dziatan informacyjnych  prowadzonych
z wykorzystaniem materiatéw informacyjno-promocyjnych jest sktonienie odbiorcow
do odwiedzenia strony internetowej projektu i wziecia udziatu w rekrutacji.

Grupy docelowe materiatéw informacyjno-promocyjnych

Grupe docelowg projektu stanowig osoby planujgce uruchomic dziatalno$é gospodarczg w sektorach
kreatywnych, tj. osoby:

e kreatywne, e posiadajgce duzg wiedze z zakresu
e ambitne, kultury i sztuki,

e dobrze wyksztatcone, * majgce wyczucie estetyki,

e wyrdzniajace sie, *  znajace trendy i przefamujace je,

e otwarte na ryzyko, e majace umiejetnosci techniczne,

¢ komunikatywne, * majgce szerokie horyzonty,

e odwazne, * chcace uzewnetrzniaé swoja

* otwarte, artystyczng osobowosc,

e ciekawe, ¢ indywidualisci,

e niepokorne, * specjalisci w swoich dziedzinach

* innowacyjne,
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W grupie docelowej wyrdznione sg cztery podgrupy:

1. studentki i studenci szkét i uczelni artystycznych réinych poziomoéw i typéw (akademie
sztuk pieknych, akademie muzyczne, szkoty fotograficzne, szkoty wizazu i charakteryzacji,
szkoty rzemiost artystycznych itd.)

2. osoby z grupy wiekowej 25-45 lat majace wyksztatcenie lub doswiadczenie zawodowe
lub wiedze i umiejetnosci uzyskane w sposdb nieformalny pozwalajgce im uruchomic
dziatalno$¢ gospodarcza w sektorach kreatywnych

3. osoby z grupy wiekowej 45+ posiadajace duze doswiadczenie zawodowe w pracy etatowe;j
w firmach i instytucjach prowadzacych dziatalnos¢ w sektorach kreatywnych (studia
produkcyjne, galerie, teatry, wydawnictwa itp.)

4. osoby niepetnosprawne fizycznie posiadajace uzdolnienia i umiejetnosci pozwalajace
na prowadzenie komercyjnej dziatalnosci tworczej

Dodatkowa grupe docelowa stanowig osoby zwigzane z wdrazaniem programéw wspierajgcych
przedsiebiorczosé:

pracownicy instytucji wdrazajgcych srodki unijne,
pracownicy samorzadow,

dziennikarze,

dziatacze organizacji pozarzagdowych,

cztonkowie organizacji przedsiebiorcow,

politycy i decydenci,

No ok wnNR

naukowcy i dydaktycy szkét artystycznych i biznesowych.

Zamawiajgcy przewiduje opracowanie ogdlnych materiatdw informacyjno-promocyjnych wspélnych
dla wszystkich podgrup grupy docelowej oraz materiatdow skierowanych bezposrednio
do poszczegdlnych podgrup.

Rodzaje materiatéw informacyjnych
Materiaty ogdlne

1. Logotyp
1 wzor dla catego projektu
2. Roll-up standard
1 wzér ogdlny dla catego projektu
3. Papier firmowy A4
1 wzor dla catego projektu
4. Teczka ofertowa
1 wzér dla catego projektu
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Materiaty dedykowane

1. Plakat A1
2 wzory z identycznymi informacjami tekstowymi, ze zrdinicowang czescig graficzng,
skierowane do réznych grup wiekowych: 18-35 oraz 35-50

2. Ulotki A5 dwustronne
4 wzory nawigzujace do projektu graficznego plakatu z elementami dedykowanymi
dla 4 podgrup grupy docelowe;j

3. Broszura A4 16 stron
1 wzér skierowany do grupy dziennikarzy, organizatoréw i ekspertow wsparcia
dla przedsiebiorczosci

Tresci

Zamawiajgcy przekaze wykonawcy pliki tekstowe z informacjami do zamieszczenia w materiatach
informacyjno-promocyjnych oraz logotypy organizatora, partnerdw i instytucji finansujgcych wraz
z ksiegami znakow lub innymi odpowiadajgcymi ksiegom wytycznymi.

1. LOGOTYP w czesci tekstowe] bedzie zawierat tytut projektu.

PLAKAT bedzie zawierat hasto promocyjne, tytut projektu, wyrazny adres strony www,
syntetyczng informacje opisowa ogdlng o projekcie, dane teleadresowe, logotyp projektu,
logotyp i nazwe organizatora i partneréw, logotypy i informacje o zrdédle finansowania.

3. ROLL-UP bedzie zawierat hasto promocyjne, tytut projektu, logotyp i nazwe organizatora,
logotypy i informacje o zrddle finansowania.

4. PAPIER FIRMOWY bedzie zawierat logotyp projektu, tytut projektu, dane teleadresowe,
logotyp organizatora, logotypy i informacje o zrddle finansowania.

5. TECZKA OFERTKOWA bedzie zawierata logotyp projektu, tytut projektu, dane teleadresowe,
logotyp organizatora, logotypy i informacje o zrédle finansowania.

6. ULOTKI beda zawieraty hasto promocyjne, tytut projektu, wyrazny adres strony www,
informacje szczegétowe o projekcie w odniesieniu do poszczegdlnych podgrup grupy
docelowej, dane teleadresowe, logotyp projektu, logotyp i nazwe organizatora i partnerow,
logotypy i informacje o zrddle finansowania.

7. BROSZURA bedzie zawierata hasto promocyjne, tytut projektu, wyrazny adres strony www,
informacje ogdélne o Akademii Leona Kozminiskiego, Centrum Przedsiebiorczosci ALK,
Centrum Kompetencji Europejskich ALK, projektach na rzecz rozwoju przedsiebiorczosci
realizowanych przez ALK, szczegétowe informacje o projekcie ,,Przedsiebiorczos¢ w sektorach
kreatywnych”, dane teleadresowe, logotyp projektu, logotyp i nazwe organizatora
i partneréw, logotypy i informacje o Zrédle finansowania; broszura bedzie dwujezyczna
(polsko-angielska).
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Charakterystyka wygladu poszczegdlnych materiatow

Wykonawca wykona projekty z wykorzystaniem wtasnych fotografii i ilustracji lub fotografii
i ilustracji, do ktérych wykorzystania nabedzie odpowiednie prawa (i przekaze je Zamawiajgcemu).

LOGOTYP

Cel: syntetyczne wyrazenie istoty projektu , Przedsiebiorczo$¢ w sektorach kreatywnych” w formie
graficznej dla zwiekszenia rozpoznawalnosci przedsiewziecia oraz dla unifikacji oznakowania
materiatéw promocyjnych i dokumentacji.

Logotyp powinien:

e zawierac symbolike przedsiebiorczosci jako sity tworzacej, budujacej, majgcej zrodto
w cztowieku, jego umiejetnosciach i zdolnosciach;

e zawierac symbolike dziatalnosci artystycznej, tworczej, ktora wigze
sie z uatrakcyjnianiem zycia i podnoszeniem jego jakosci;

e zawierac symbolike pomystowosci, innowacji i oryginalnosci.

Logotyp powinien zawieraé nazwe projektu ,Przedsiebiorczo$¢ w sektorach kreatywnych”.

Powyzsza symbolika nie powinna by¢ wyrazona dostownie. Projekt powinien syntetycznie i czytelnie
wyraza¢ ducha wymienionych wyzej cech i aktywnosci. Efekt zostanie osiggniety, jesli logotyp
projektu nasuwac bedzie nastepujgce skojarzenia z przedsiewzieciem: kreatywny, dynamiczny,
pomystowy, biznesowy, innowacyjny, zwigzany z zarabianiem pieniedzy, indywidualny, zwigzany z
kulturg i sztuka, dajacy wzrost i rozwaj.

PLAKAT — wz6r 1 (dla oséb mtodych)

Cel: przyciagniecie uwagi potencjalnych uczestniczek i uczestnikow projektu z grupy wiekowej 18-
35 lat i sktonienie ich do odwiedzenia strony internetowej projektu

Plakat powinien przedstawia¢ udziat mtodej osoby w projekcie jako

e szanse na uzyskanie zyciowej i zawodowej niezaleznosci,

e 7yciowa okazje,

¢ moment w zyciu, w ktédrym moze ,rozwingé¢ swojq prawdziwg predkosc¢”,
e szanse na pokazanie na co jg naprawde stac,

e szanse na nieskrepowang realizacje wtasnych pomystéw i marzen,

e szanse na zrobienie czego$ po swojemu, realizacje wtasnej wizji.

Plakat powinien wyraznie akcentowac réwny dostep kobiet i mezczyzn do projektu.
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PLAKAT — wz6r 2 (dla oséb dojrzatych)

Cel: przyciagniecie uwagi potencjalnych uczestniczek i uczestnikow projektu z grupy wiekowej 35-
50 lat i sktonienie ich do odwiedzenia strony internetowej projektu

Plakat powinien przedstawiac udziat dojrzatej osoby w projekcie jako

e szanse na przyspieszenie, zdynamizowanie jej zycia

e szanse na pokazanie na co jg naprawde staé

* szanse na zdobycie silnej pozycji przedsiebiorcy/czyni w spoteczenstwie,
¢ okazje do zmiany dotychczasowego zycia

e ,nowy poczatek”

* szanse na przetamanie rutyny

Plakat powinien wyraznie akcentowac réwny dostep kobiet i mezczyzn do projektu.
ULOTKA — wersja 1 (dla studentek i studentdw szkét i uczelni artystycznych)

Cel: przekazanie studentkom i studentom uczelni artystycznych podstawowych informacji
o projekcie i sktonienie ich do odwiedzenia strony internetowej projektu

Ulotka powinna powiela¢ komunikaty zaplanowane dla plakatu w wersji dla oséb mtodych
uzupetnione dodatkowymi informacjami tekstowymi.

Ulotka powinna wyraznie akcentowac réwny dostep kobiet i mezczyzn do projektu.
ULOTKA — wersja 2 (dla oséb z grupy wiekowej 25-45)

Cel: przekazanie osobom ,okrzeptym” na rynku pracy podstawowych informacji o projekcie
i sktonienie ich do odwiedzenia strony internetowej projektu

Ulotka powinna powiela¢ komunikaty zaplanowane dla plakatu w wersji dla oséb dojrzatych, jednak z
wizerunkami oséb w wieku pomiedzy wiekiem studenckim a ok. 45-50 lat, uzupetnione dodatkowymi
informacjami tekstowymi.

Ulotka powinna wyraznie akcentowac réwny dostep kobiet i mezczyzn do projektu.
ULOTKA — wersja 3 (dla 0séb z grupy wiekowej 45+)

Cel: przekazanie osobom bardzo doswiadczonym, specjalistom w swoich dziedzinach, ktérzy moga
odejs¢ z etatu do prowadzenia wtasnej dziatalnosci gospodarczej podstawowych informacji o
projekcie i sktonienie ich do odwiedzenia strony internetowej projektu

Ulotka powinna generalnie powiela¢ komunikaty zaplanowane dla plakatu w wersji dla osdb
dojrzatych, jednak z wizerunkami oséb w wieku ok. 50 lat, uzupetnione dodatkowymi informacjami
tekstowymi.

Ulotka powinna wyraznie akcentowac réwny dostep kobiet i mezczyzn do projektu.
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ULOTKA — wersja 4 (dla oséb niepetnosprawnych)

Cel: przekazanie osobom niepetnosprawnym fizycznie podstawowych informacji o projekcie
i sktonienie ich do odwiedzenia strony internetowej projektu

Ulotka powinna przedstawiac udziat osoby wyraznie niepetnosprawnej fizycznie w projekcie jako:

e Szanse na usamodzielnienie sig,

e Szanse na wejscie na rynek pracy,

e Szanse na pokazanie ,na co jg stac¢”

e Szanse na realizacje marzen i pomystow,
e Szanse na uzyskanie niezaleznosci

Ulotka powinna wyraznie wskazywac na dostep niepetnosprawnych kobiet i mezczyzn do projektu.
BROSZURA

Cel: stworzenie odpowiedniego wizerunku projektu w grupie dziennikarzy, ekspertéw,
naukowcéw, urzednikéw, zachecenie do zapoznania sie z szerszg oferta Akademii Leona
Kozminskiego

Broszura powinna przedstawiaé projekt jako przedsiewziecie

* naczasie,

* nowoczesne,

e odpowiadajgce potrzebom rynku

e nastawione na nowos¢, kreatywnos¢, innowacje, indywidualizm
e niosgce szanse na rozwaj uczestniczek i uczestnikow

e dajace szanse na rozwdj Obszaru Metropolitalnego Warszawy

ale takze:

e zgodne ze $wiatowymi trendami edukacji i wspierania biznesu

e elitarne,

* prestizowe,

e prowadzone przez doswiadczonego organizatora, ktdry jest instytucjg ekspercka
majgca wazny wktad w zycie naukowe i biznesowe

Do przygotowania broszury Zamawiajgcy udostepni Wykonawcy witasne fotografie dokumentujgce
dziatalno$¢ Akademii oraz przedstawiajgce Akademie i personel projektu.

ROLL-UP, TECZKI OFERTOWE, PAPIER FIRMOWY

Cel: przekazanie informacji o projekcie i zwigzanych z jego realizacjg kwestiach formalnych
(organizator, finansowanie, partnerzy) odbiorcom korespondencji, uczestniczkom i uczestnikom
spotkan, odbiorcom pakietéw dokumentéw
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Materiaty promocyjne powinny przedstawiac projekt jako

e profesjonalne przedsiewziecie organizowane przez instytucjg ekspercka
e przedsiewziecie wspéffinansowane przez Unie Europejska
e przedsiewziecie z pogranicza biznesu i kultury

Kolorystyka materiatéw informacyjno-promocyjnych

Kolorystyka materiatéw informacyjno-promocyjnych zostanie uzgodniona z Wykonawcg w toku
realizacji zamowienia. Powinna by¢ jednak spdjna z ogdlnym wizerunkiem projektu, ktdérego
charakterystyka zawarta jest w wytycznych do zaprojektowania logotypu. Jednoczes$nie kolorystyka
logotypu nie musi wprost powiela¢ rozwigzan kolorystycznych obecnych w systemie identyfikacji
wizualnej Akademii Leona KoZzminskiego (dominujgce monochromatyczne niebieskie elementy
graficzne).

Dodatkowe informacje

Dodatkowych informacji zwigzanych z zaméwieniem udziela
Michat Helwak

Asystent Koordynatora projektu
mhelwak@kozminski.edu.pl

225191146
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